


























3,2,1... GO!

De beste

Een jubileum te vieren? Met de hele sport-

vereniging een paar dagen weg of een voor-
delig alternatief voor een meeting op locatie?
Sluit dan de perfecte incentive deal met het
reisconcept 3,2,1... GO! van ATP. Voor een

N

vaste scherpe prijs per persoon boekt u een
nagenoeg all-in reis. Met een retourvlucht in-
clusiefluchthavenbelasting, transfers, verblijf,
een maaltijd en een excursie. ATP selecteert
voor u telkens drie incentives, elk voor 20

groepsreizen binnen budget!

personen, in de categorieén Close To Home,
City Trip en Winterzon. Voor de periode
december tot en met februari zijn dit Land-
graaf (indoor wintersport), Londen en Slo-
venié. Maar de bestemmingen van de vorige

periodes zijn ook nog beschikbaar. Meer we-
ten over boeken en beleven zonder te veel uit
te geven? Ga dan naar www.atp.nl/321GO

@ 32... GO!

Foichoeken als vo0rpre C

Nederland bulkt van de reisboekhandels. Waarom? Nederlanders houden van
reizen. De aanschaf van een reisboek wordt dan ook vaak als voorpret voor
een reis gezien. Marktonderzoekbureau GfK (Growth for Knowledge) dook
voor Grenzeloos in de aanschaf van speciale reisboeken.

GfK is een specialist in het volgen van trends en
marktontwikkelingen op basis van distributie.
Denk hierbij aan reizen, maar ook aan reisboeken.
In samenwerking met de Algemene Nederlandse
Vereniging van Reisbureaus houdt de ANVR-
GfK Travelscan de vinger aan de pols van reis-
ontwikkelingen. Maar dankzij de detailhandel
weten de marktonderzoekers ook precies welke
reisboeken het’t beste doen. Als alleen wordt af-
gegaan op de stedennamen, dan ontstaat al gauw
een rijtje met de ‘usual suspects’ van reisgidsen
voor Rome, Barcelona, Parijs, Berlijn, Londen,
Amsterdam, Madrid, Milaan etc.

Drijfveren
Femke Konings, business analist bij GfK over
de stedenreisgidsen: “Deze zijn meestal vrij al-

gemeen van opzet en bespreken alle aspecten

van een land of stad. Dus zowel de cultuur, de
architectuur als de keuken van een bestemming.”
Om meer zicht te krijgen op de verschillende
drijfveren liet zij een analyse los op de GfK-
database met gegevens over de verkoop van apar-
te reisboeken over architectuur, koken en cultuur
in het afgelopen jaar. Daarbij kwam zij tot de
conclusie dat op het gebied van architectuur de
grootste belangstelling uitgaat naar Egypte als
reisbestemming, gevolgd door de steden Parijs

en Rome.

Culinair en cultuur

Kijken we vanuit de culinaire optieck naar
favoriete bestemmingen, dan ontstaat een heel
andere top drie. De business analiste van GfK:
“Bij kookboeken die over een land of streek gaan,

is Italié (en met name Toscane) de onbetwiste

nummer 1. Gevolgd door een groot aantal boe-
ken over de verschillende Aziatische keukens.
Op de tweede plaats komt dan Indonesié, direct
gevolgd door boeken over de Chinese keuken.
Er bestaan uiteraard ook gespecialiseerde reis-
gidsen over de wereldwijde culturen. De afgelo-
pen twaalf maanden liepen boeken over de Indiase
cultuur het beste, gevolgd door die van Japan en

Indonesié.”

Beste boeken

Naast de reguliere boekhandels, zijn er in Neder-
land ook specialistische zaken. Die hebben zich
zelfs verenigd in de Groep Reisboekhandels. Dat
platform kijkt niet alleen naar kwantiteit, maar
ook naar kwaliteit en geeft prijzen voor de beste
reisboeken. Welke dat zijn? Hier komen ze:
Beste reisgids 2008: 'Parels van Staatsbosbeheer’
van de Capitool Natuurgids.

Beste reisverhaal 2008: 'Tk wandel dus ik besta'
van Joyce Roodnat.

Beste reisfotoboek 2008: 'Desert Songs' van

Arita Baaijens.

Een gewaarschuwd mens telt voor

twee: het lezen van reisboeken smaakt

naar meer
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